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shopping centres. Such daily shopping trips are often combined with com-
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system. The primary intensity is observed not in the core—periphery link but
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1. Uvod

Globalizace jako soucasny celospolecensky fenomén zasahuje vSechny oblasti
naSeho zivota. Neprojevuje se jenom v ekonomické sféfe, ale vyrazné ovliviiuje
také spole¢nost a kazdodenni Zivot jedince, jeho chovani a kulturni navyky [Bau-
man 1998, 2007; Giddens 2002]. Pfedchozi sociologicky diskurz z 90. let 20. sto-
letf o zdpadni kulturni dominanci a pfejimani zdpadnich spotfebnich vzorct ve
svété (tzv. mcdonaldizace [viz také Ritzer 1999]) doznal ur¢ité tpravy, jak se o ni
zminiuje Connell [2007] ve své studii o polarizac¢ni teorii globalizace. Spole¢nost si
uchovéavd svou kulturni diverzitu, pfejimané kulturni a spotfebni vzory vytvareji
nové spolecenské mozaiky a hybridity. Globalizace pfedstavuje evolu¢ni trend ve
vyvoji spolecnosti, tedy i globalizace spotfebnich vzorcti je dal$im z fady vyvojo-
vych stupriti zmeén ve spolecenské spottebé [Krizan 2009: 50].

Vyvoj ceské spolecnosti po roce 1989 byl vrZzen do kontextu celosvétové
globalizace. Ceskd spole¢nost, kterda do té doby vykazovala znamky kulturni
i ekonomické izolovanosti, se zacala vyrovndvat s jejimi dtisledky. Velmi rychle se
¢eska spolec¢nost pfizpiisobila inovacim v odvétvi maloobchodu a zdsadnim zpfi-
sobem zménila sviij dosavadni model nakupovani (viz déle). Jinde mély globali-
zacni efekty pozvolnéjsi pribéh, masivni konfrontace spole¢nosti s ,, vydobytky
globalizace” probéhla v jinych segmentech ekonomiky pozdéji. Jak ukazuje dosa-
vadni vyvoj, pfed¢ila modernizace ekonomiky spolecenskou modernizaci, kte-
rou rozumime optimalizaci regula¢nich funkci statu a obanského sektoru [Fri¢,
Potticek 2004: 424] !

Globaliza¢ni trendy v odvétvi maloobchodu v Ceské republice patii k nej-
viditelnéjsim rystim socioekonomické transformace po roce 1989. Snad proto, Ze
zanedbanost prostoru pro uspokojovani ndkupnich potteb byla v ceskych redli-
ich v obdobi centralné pldnované ekonomiky velmi vysoka ve srovnani s trzni-
mi ekonomikami v zdpadni Evropé [Krasny 1990] a nutnost zménit tyto poméry
v novych demokratiza¢nich ¢asech byla velmi silnd. Maloobchod nepfedstavu-
je tak sofistikované odvétvi jako vyroba nebo vyzkum, dochézi tedy k relativ-
né rychlému zprovoziovani novych prodejen napfi¢ celym sidelnim systémem
[Viturka et al. 1998]. Na druhé strané zde nejsou dostatecné uplatriovany regu-
la¢ni mechanismy, byt u nés existuje zdkonnd tprava o podminkdch tizemniho
planovani [zdkon ¢. 183/2006 Sb., o tizemnim pldnovani a stavebnim fadu]. Pro
nadndrodni maloobchodni fetézce se tak otevird prakticky bezkonfliktni rozvoj
v jejich expanzi na Cesky trh [Szczyrba 2005; Kozelouh 2010].

Z hlediska feSeného tématu nakupniho chovéni a ndkupniho spadu se nabi-
zi tcelové srovndani stavu nakupnich piilezitosti pred rokem 1990 a v obdobi soci-
oekonomické transformace po tomto roce, kdy doslo k radikalni proméné ceské
spolecnosti vlivem globalizace. NiZe uvedené kauzality dovoluji lépe pochopit

!V §ir$im vymezen{ se spole¢enskou modernizaci rozumi vefejné diskutovany a konflikt-
ni proces inovace vyvojovych potencidld, instituci, pravnich norem, hodnot a kulturnich
vzortl a dal$ich reguldtort spolecenského Zivota [Fri¢, Potlicek 2004: 425].
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transformacni proces utvafeni novych spotfebnich vzorcti, pfi¢emz klicovym
atributem je zde prostor, ktery podobné jako socialni a kulturni aspekty nakupo-
vani ziskal novou dimenzi. V soudobé fazi spotteby je charakteristickym rysem
ucelova spotfeba komodit, kterd vyjadfuje odlisnosti od ostatnich spotfebiteli
a soundlezitosti k urcité socidlni a kulturni spolecnosti [Shields 1992 cit. in Spil-
kova 2012: 200].

Cilem pfispévku je analyzovat a zhodnotit na pfikladu brnénské aglome-
race aktudlni intenzitu a charakter vazeb mezi méstem jako regionalnim centrem
a venkovskymi obcemi a pfiméstskymi satelity v jeho zdzemi na zdkladé kon-
frontace denni a nedenni dojizdky za maloobchodem, resp. miry navstévnosti
obchodnich a ndkupnich center na okraji i v centru metropole jako jedné z forem
volnocasovych aktivit. Jsme si védomi, Ze zejména denni dojizdka za maloob-
chodem (tzn. ndkupy zédkladnich potravin a dalsich produktt denni spotieby) je
vyznamnou soucésti kazdodenniho rytmu a denniho urbdnniho systému mésta.
Jednd se o pfistup, ktery je relativné castym v ramci vyzkumu spotiebitelské-
ho chovani. Pfispévek, ktery se pohybuje na hranici socioekonomické geografie
a prostorové sociologie, je postaven na vysledcich rozsahlého dotaznikového Set-
feni s obyvateli obci v zdzemi mésta Brna realizovaném v rozmezi kvéten-listo-
pad 2010. V rdmci nasich analyz, hodnoceni a diskuznich komentéiti se budeme
zabyvat jednak otazkou ndkupniho spadu? a jeho geografickymi (prostorovymi)
a sociodemografickymi determinantami, a také vybranymi prvky ménicich se
nékupnich zvyklosti (ndkupniho chovéni) obyvatel brnénské aglomerace a jejich
motiva¢nimi faktory.

2. Nakupni chovani jako socidlné-prostorovy fenomén: teoretické vymezeni
problému

2.1 Promény ndkupnich zvyklosti ceské spolecnosti po roce 1989

Nékupni zvyklosti ¢eské populace byly pfed rokem 1990 dlouhéa desetileti ovliv-
novany smérnicemi centrdlné fizené socialistické ekonomiky v oblasti vnitintho
obchodu, které mimo jiné direktivné urcovaly mista spotfeby i to, co se v nich
bude prodavat. Lokalizace prodejen nerespektovala rozmisténi koupéschopné
poptavky, diky ¢emuz byla na jedné strané obchodné pfetéZovana centra vétsiny

2 Jde o realizované vydaje obyvatel v maloobchodni siti v jiném misté neZ v misté bydlisté.
Misto bydlisté se povaZzuje za misto tvorby kupnich fondt. Pro konkrétni tzemni jednotku
rozlisujeme tzv. kladnyj ndkupni spdd (¢ast vydajt obyvatel jinych sidel v maloobchodnf siti
daného sidla) a zdporny ndkupni spdd (¢ast vydaji obyvatel daného sidla v maloobchodni
siti jinych sidel). Uzemni piesuny kupnich fondt mezi sidly oznacujeme jako vnéjsi nikup-
ni spdd. Naproti tomu vnitini ndkupni spdd vyjadiuje izemni piesuny kupnich fond& mezi
jednotlivymi ¢astmi sidla. Rozdil mezi kladnym a zapornym nakupnim spadem je saldo
ndkupniho spadu [Kroc 1978; Szczyrba 2006: 28].
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mést, na strané druhé chybéla adekvatni vystavba nakupnich stfedisek v nové
budovanych sidlistnich souborech [Szczyrba 2005: 35-37]. Poloha ve mésté byla
ekonomicky nerelevantni, takZe i centrim mést chybély popudy k investicim do
vystavby ndkupnich stfedisek [Musil 2001: 292]. Nic na tom nezménila ani zvy-
Send intenzita vystavby obchodnich domi v 70. a 80. letech minulého stoleti, kte-
ra méla za cil eliminovat rostouci nespokojenost obyvatel s rozsahem i kvalitou
obchodni nabidky.? Casto s timto vSeobecné neutésenym stavem kontrastovala
misty az nelogicka vystavba prode]mch kapacit na venkové pfi celkové podprii-
mérnych investicich do rozvoje maloobchodu ve srovnéni se stity v zdpadni Evro-
pé. Akcentovéni téchto socidlnich principti doséhlo v tehdejsim Ceskoslovensku
nejvyssi trovné ve skupiné stiedoevropskych socialistickych zemi [Krasny 1990].

V prvni poloviné 90. let 20. stoleti, kdy byla uskute¢néna rozsahla vlna pri-
vatizace a liberalizace ekonomického prostiedi, se u nas zacinaly objevovat prvni
velkoplo$né prodejny zahrani¢nich maloobchodnich fetézct. Tato proni iniciac-
ni fize transformace spotiebitelského chovani byla zaloZena na rozvoji novych
supermarketovych siti, které byly budovany jak na zelené louce v mistech, kde
chybeéla odpovidajici maloobchodni nabidka, tak remodelovany na ptidorysech
byvalych velkoprodejen potravin podle jejich provoznich pozadavka. Vstupni eta-
pa pronikani zahrani¢nich maloobchodnich fetézcti na trhy je spiSe opatrna, tepr-
ve v nasledujicim obdobi probih4 jejich silici expanze a s tim souvisejici masivni
transformace nakupnich zvyka [Dicken 2003: 498-500]. V tomto kontextu byla
druhd faze (druha polovina 90. let 20. stoleti) transformace maloobchodu ve zna-
meni jesté intenzivnéjsiho rozvoje dalsich formatt velkoplosnych prodejen, nej-
dfive v linii diskontnich prodejen, o néco pozdéji prisla vlna ,hypermarketového
boomu”“. To se projevilo rychlym pfiklonem ndkupniho chovéani k témto moder-
nim velkoplo$nym prodejndm. Dokladem velmi rychlé akceptace velkoplosnych
prodejen zahrani¢nich maloobchodnich fetézcti je socialné psychologicky expe-
riment Cesky sen (Czech Dream) z roku 2002, ktery pojednava o fiktivnim hyper-
marketu a vlivu reklamy na spotiebitelské chovani [Vysekalova 2003]. Jinym
sofistikovanym zdrojem dat o zméndch v preferencich spotfebitelti pro urcity typ
prodejny, popiipadé konkrétni maloobchodni fetézec, jsou vyzkumy spole¢nosti
Incoma Research a GfK (napf. Shopping Monitor).

Jak ukézaly vysledky komparativnich studii, ze zemi Visegradské skupi-
ny (V4) nejvice své spottebitelské ndvyky zmeénila ceskd spole¢nost, pficemz

* Dodnes tyto relikty socialistického maloobchodu budi rozpaky ve spole¢nosti. Jednak
vlivem jejich architektury, ktera je povazovana za nevhodnou a nekvalitni, a urbanistic-
kym feSenim (napi. obchodni diim PRIOR lokalizovany na centrdlnim ndmésti v Jihlave).
V poslednich letech dochazi k postupné revitalizaci obchodnich domt z dob socialismu
(nejnovéji obchodni dm PRIOR v Olomouci, ktery se zméni v moderni ndkupni cent-
rum). Ve spektru ndkupnich piileZitosti se jim tak oteviraji nové moznosti, pfedchozi stav
(kvalita prodeje) zakazniky spiSe odrazoval.

* 'V roce 1997 byly otevieny desitky diskontnich prodejen fetézcti Penny a Plus, tento rok
je také oznacovan jako ,rok diskontt” [Szczyrba 2005: 55].
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zaznamenala nejvétsi pfiklon k hypermarketim [Szczyrba 2005: 76; Spilkova
2012: 108].° A to i pfesto, Ze privatni maloobchodni sektor se nejrychleji etablo-
val nikoliv v Ceské republice, ale v Madarsku [Douglas 1995]. Charakteristickym
rysem tfeti fize vyvoje, za¢inajici na pfelomu 20. a 21. stoleti, je dynamicky rozvoj
nédkupnich center jako nového socidlniho prostoru [Goss 1993], zprvu masivné
se rozvijejici na okrajich velkych ¢eskych mést, kde byl dostatek plochy pro jejich
vystavbu. Pfed nékolika lety se vyvoj obrétil smérem k daleko intenzivnéjsimu
vyuzivani ploch i objektt v centrech mést, kde pfedtim desitky let stavaly tovarny
nebo jiné objekty a které zménily svou funkci na moderni ndkupni centra (napf.
Galerie Varikovka, Nova Karolina) [Steinfiihrer 2006; Kuda, Smolova 2007; Kunc
et al. 2012a].

2.2 Prostorové aspekty transformace maloobchodni sféry

Kratky vycet promén ndkupniho chovani eské spolecnosti je dostatecné vymluv-
ny na to, abychom se timto spolecenskym fenoménem védecky zabyvali. Za vhod-
né povazujeme vénovat pozornost prostorovym vztahtim ve vazbé na rozmis-
téni lidskych aktivit, které se prizptisobuje novym spolecenskym podminkam.
Mezi zménou spolecenskych vztahti a proménou prostorovych struktur ovsem
neexistuje pouze jednosmérny vztah. Pfeménéné prostorové struktury mohou
vyznamné ovlivnit charakteristiky mistni spole¢nosti i celospolecensky rozvoj
[Sykora 2003]. Thrift [1983] nebo Giddens [1984] uvadi, Ze vztahy ve spolecnosti
jsou strukturovany v Case a prostoru a Ze spolecenské casoprostorové struktury
jsou vysledkem lidskych aktivit.

Nova dimenze velkoformatovych fetézcovych prodejen a ndkupnich center
nejenze vytlacila diive tradi¢ni formy maloobchodu do pozadi zdjmu nakupu-
jicich, ale také vyrazné zménila kulturni ndvyky spojené s nakupy u nékolika
generaci. Hovofime zejména o ndkupnich centrech, kterd do zna¢né miry zastou-
pila tradi¢ni vefejny prostor se vsim, co k nému patii [Voyce 2006; Cooper 2007;
Jackson, Stoel, Brantley 2011; Van Leeuwen, Rietveld 2011]. Postupem ¢asu se do
nédkupnich center , vystéhovaly” ¢etné obchodni i neobchodni funkce z jednot-
livych méstskych ¢ésti (stravovéni, posta, banky, lékafské ordinace a dalsi) a jak
konstatuje mj. Pospéch [2010], ndkupni centra v postsocialistickych zemich pfi-
chézeji v souvislosti se zménou ve spotfebnim chovani spolecnosti a stavaji se
jednim z kli¢ovych nositeli této zmény. Nejen pro mladé lidi, ale i napf. pro seni-
ory v diichodovém véku se navstéva nakupniho centra stdva atrakci, zabavou,
travenim volného casu, resp. jistou formou spolecenské udalosti — byt v ,centru
déni”. Postupem casu se tak zacal vytvaret novy koncept nakupovani charakte-

° Zatimco preference supermarketti nebo diskontnich prodejen jako hlavniho mista potra-
vin v roce 2011 se pohybovaly kolem 20% (supermarkety 18 %, diskonty 21 %), u hyper-
marketd se preference dostaly na své historické maximum: 44 % pravidelné nakupujicich
potravindiské zboi v tomto typu prodejny [CTK 2012].
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rizovany aZ rekreac¢nimi atributy, podobné jako je tomu jinde v zahranici [Butler
1991; Dallen 2005; Backstrom 2006]. Guy [1998] ve své klasifikaci spottebitelského
chovéni zdiraznuje tzv. leisure shopping (rekrea¢ni nakupovani) jako vyznamnou
formu soucasného Siroce chdpaného procesu nakupovani. Nakupni centra, zv1as-
té jsou-li lokalizovdna do center mést (tzv. inner-city-developments), zvysuji svij
rekreacni potencial a determinuji novy rozmér meéstského turismu [Clark et al.
2003; Kowalczyk 2005; Spilkova 2012].
jevem, nez tomu bylo v pfedchozim obdobi, zejména pak ve vztahu k ceskym
realiim (obecné k situaci ve stfedoevropském regionu), kde se zmény uskutec-
novaly s daleko vétsi razanci neZ v zemich s trzni ekonomikou. Spektrum zmén
je relativné Siroké (viz dale), pfikladem mtze byt frekvence nakupovani, kterd
udava zakladni rytmus denniho urbdanniho systému [Berry 1967; Hall 1974; Bezak
2000]. Stale siln&jsi pozici ziskavaji nepravidelné a vikendové aktivity rozliénych
popula¢nich skupin, pfi¢emZ na rozdil od denni dojizdky nebyva tcel ndkupu
(zejména o vikendech) ¢asto primarnim [Marjanen 1995; Mitrikova 2008]. Jsme
svédky zvysujictho se podilu nedenni dojizdky za maloobchodem (obecné sluz-
bami), kterd je vyvolana fungovdnim nakupnich center a jinych velkoplosnych
maloobchodnich prodejen na méstskych perifériich (tzv. out-of-town centers), jez
se vyraznym zptisobem podili na decentralizaci maloobchodnich funkci v urbén-
ni struktufe a na vzniku polycentrického uspofddani mést [Knox, Pinch 2000;
Heineberg 2006].°

Jak déle uvadéji ve své studii Muli¢ek, Osman, Seidenglanz [2010], stava
se maloobchod v obdobi globalizace vyznamnym hybatelem zmén v urbannich
strukturdch a patii k dtlezitym rytmizatorim spotfeby ve méstech. Nakupova-
ni v maloobchodnich prodejnéch je z hlediska konceptu geografie casu [Héager-
strand 1975; Pred 1977; Ira 2001] jednou ze zdkladnich opakovanych aktivit ¢lové-
ka v ¢asoprostoru. Z hlediska tohoto pfistupu Ize pojimat nakupovani jako formu
frekvenéni dojizdky za maloobchodem, v ramci které zkoumdme pohyb lidi do
nakupnich mist, ktera stimuluji poptdvku spotiebitelt po ndkupech a jinych
doprovodnych sluzbach uspokojujicich jejich potteby. Intenzita a sméry dojizd-
ky jsou odstupiiovany podle typu a lokace maloobchodnich jednotek v urbanni
struktufe, tj. v zdvislosti na stupnovitém uspofddani maloobchodni sité, které
koreluje s hierarchii frekvence uspokojovani potieb obyvatelstva zbozim denni,
Casté a obCasné poptavky [Szczyrba 2006].

¢ Velkoplo$né maloobchodni prodejny na okraji mést jsou vyznamnymi ohnisky jejich
dalstho rozristani. Téma suburbanizace je v geografii, sociologii ¢i urbanismu velmi dis-
kutovanym jevem, avSak vzhledem k zaméfeni pfispévku neni tomuto tématu vénova-
na dalsi pozornost. Autofi odkazuji na ¢etné prace, které se fenoménu suburbanizace, ve
vztahu k maloobchodu a jeho gravitaénimu ptsobeni tzv. komercéni suburbanizaci, vénuji
[napt. Vogt 1988; England 2000; Sykora 2003; Matlovi¢, Sedldkova 2004; Oufednicek et al.
2008; Fassmann 2009 a dalsi].
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2.3 Motivacni faktory ndkupniho chovdni

Nakupovéni pfedstavuje v dnesni spolecnosti jednu ze zakladnich a nejobvyk-
lejsich forem socidlniho jednédni. Nakupni chovéni 1ze zkoumat z pohledu hned
nékolika disciplin — psychologie, sociologie nebo také geografie. Zatimco psycho-
logie spotiebitele vysvétluje ndkupni chovani ¢lovéka vzhledem k jeho hodno-
tovému systému a potfebam realizace, jako napt. Maslowova hierarchie potfeb
nebo typologie zdkaznika [viz Vysekalova 2004], sociologie zkouma zptisoby
socidlniho chovéni, jeho motivace nebo vliv médii a reklamy na ndkupni chovani,
a to iv sidelné odlisnych strukturach (napf. mésto vs. venkov) nebo regionalnich
a jinych subkulturdch [Schiffman, Kanuk 2004]. Tento socidlné prostorovy aspekt
je pak pfedmétem behaviordlni geografie, ktera se zabyva prostorovym vnima-
nim, rozhodovanim a chovanim [Hagget 1965; Hagerstrand 1975; Saarinen 1976
a dalsi].

Sledujeme-li vztah nakupovéni a mista nakupfi, zjistujeme, Ze ne vzdy musi
platit ekonomické dtivody a racionalni chovéni spotiebitelti. To vyvraci dfive pfi-
jimany nazor, Ze ¢lovék upfednostiiuje minimdalni mobilitu za ndkupem a chova
se veskrze ekonomicky. Pozdéji se ovSem ukazalo, Ze ¢ast konzumentti si vybi-
ra misto nakupt i podle jinych faktort, jako napt. vybéru zbozi, dobré obsluhy,
poskytovani sluZeb, velikosti, atraktivnosti a atmosféry prodejny. Praxe ukazuje,
Ze lidé casto nerespektuji logiku objektivity a nefidi se strikiné ekonomickymi
hledisky. Jak uvadéji Walmsley, Lewis [1984], pokud by v urcité lokalité mésta
bylo vybudovano moderni velké obchodni stfedisko nabizejici sluZby na tirovni,
siroky sortiment, dobré ceny apod., zdaleka ne vsichni lidé z okoli by zde naku-
povali. Naopak bylo by mozné v daném misté pozorovat nakupujici z relativ-
né vzdalenych lokalit. Ukazuje se, Ze nakupovani je ovliviiovano fadou faktort
¢asové i prostorové proménlivych a Ze je pomérné slozitym socidlnim jevem.

Slozitost rozhodovani spotfebitelti ve vztahu k obchodni nabidce v tizemi
byla v minulosti pfedmétem konstrukce fady modeli. Kazdy z nich ma sva doce-
nitelna pozitiva, umoziujici pochopit nékteré aspekty slozitosti ndkupniho cho-
véni. Jednim z prvnich a nejvice zndmych je model navrzeny Huffem [Huff 1963],
ktery znazorniuje proces rozhodovani konzumenta s pf¥ihlédnutim k velikosti
prodejny a dobé cesty do obchodu. Jak uvadéji Walmsley, Lewis [1984], hlavnim
nedostatkem modelu je, Ze popisuje chovani spotfebitelti ve specifickych situa-
cich a nenf jisté, zda ho lze pouZit v jinych podminkach.

Dals$im pokusem o zobecnéni vztahu mezi ndkupnim chovanim spotiebitelii
a obchodni nabidkou byl vyzkum Rushtona [Rushton 1969], jehoz zdkladem bylo
poznéni prostorovych preferenci mist nakupti a jejich tfidéni do urcitych typt
lokalizace obchodnich stfedisek. V ndvaznosti na pfedchozi autory Potter [1979]
analyzuje zptisoby ziskdvani informaci o maloobchodni nabidce v okoli mista byd-
listé a syntetizuje poznatky do konstrukce tzv. informacniho pole. V ném pak rozli-
Suje pole informaci o prodejnéch, které vsak zdkaznik nevyuzivd, a pole vyuziti,
¢ili kde se nachazeji mista realizace ndkupii. Tato druhd uzsi vysec (realizacni) lezi

NS M

uvnitf prvni vysece (informacni), a ta je tim $irsi, ¢im vyssi je spoleCensky status
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zékaznik(. Ndkupni chovéni je tedy sloZitym procesem skladajicim se ze ziskava-
ni, zapamatovani a vyuziti informaci pro utvareni rozhodovacich schopnosti.

Jak zdtiraziuje Spilkova [2003], nelze spotiebitelské chovani zjednodusit
a shrnout do obecného modelu, a hovoii o modelu utvéfeni ndkupniho chovani
vlivem nastupu konkrétnich zmén v odvétvi maloobchodu a maloobchodnf siti.
Popisuje proces formovani nakupniho chovani v transformujicich se ekonomi-
kach jako pfechod mezi jednotlivymi fazemi organizace spole¢nosti a ekonomi-
ky, tj. pfechod od socialismu pfes pocatky rozvoje trzni ekonomiky po fazi trzné
se vyvijejici ekonomiky. Nakupni chovani neni jen opakujici se neménnd ¢innost,
ale prochézi procesem formovéni. Spottebitel podstupuje proces prostorového
hledani pfed tim, neZ nasbira potfebné informace o maloobchodnich pfileZitos-
tech, aby z nich mohl postupné vyfadit ty, které jsou pro néj nevyhodné [Shep-
herd, Thomas 1980; Golledge, Stimson 1997 cit. in Spilkova 2003].

2.4 Dojizdka za maloobchodem a ndkupni spdd

Dojizdka za maloobchodem piedstavuje zaroven vyznamny aspekt obsluzné

funkce sidel [Haggett 1965; Berry 1967]. Vybavenost sidel maloobchodem deter-

minuje velikost obsluhovaného tzemi a ostatni parametry funkci izemné obsluz-
nych systémi. Na rozdil od dojizdky do zaméstnéni a skol, idaje o dojizdce za
sluzbami nejsou dostupné z Zadného oficidlniho statistického zdroje, nesleduje
je ani s¢itani lidu, domti a bytd. Pro posouzeni tohoto fenoménu, pfip. pro srov-
nani zmény ve spadovosti, dojizdkovych smérech, sférdch vlivu a sile stiedisek
apod. je tieba provadét opakované vyzkumy, nejcastéji formou anketniho (dotaz-
nikového) Setfeni ¢i interview. Jen ta nabizi moznosti srovnani, i kdyz dne$ni
stav prostorové organizace maloobchodni sité je, vzhledem k novym prodejnim
koncepttim a jejich vlivu na utvafeni spotfebitelského chovani, nesrovnatelny se
stavem napf. pfed ¢tvrtstoletim.

Podle Maryase [1983] 1ze pfi vybéru stfedisek obsluzné sféry a hodnoceni
jejich hierarchické trovné pouzit tyto metodické piistupy:

i) vymezeni stfedisek na zdkladé ddajii o funkci, kapacité a vyuziti zatizeni
maloobchodu a sluZeb v sidlech — tzv. statické charakteristiky vyuZzivajici dat
standardné zjistovanych statistickymi trady;

ii) vymezeni stfedisek na zakladé velikosti obsluhovaného tizemi, tedy na zakla-
dé obsluZnych procesti mezi sidly — tzv. dynamické charakteristiky pouZivajici
dat z anketnich Setfeni spddovosti obyvatelstva za obsluznym vybavenim sidel
[Smailes 1967 cit. in Maryas 1983; Scott 1973].

Prvni zptisob detekce interakci mezi obsluznym stfediskem a jeho zéze-

mim je vzhledem k absolutnimu nedostatku relevantnich tidajii o kapacitdch

maloobchodni sité dnes prakticky nerealizovatelny.” Proto se také v p¥ispévku

7 Tato metoda je realizovatelna jediné za pfedpokladu, Ze existuje alespori minimalni roz-
sah 1idajti o maloobchodni vybavenosti tizemi, napf. pocet prodejen, sortimentni struktura
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zabyvame druhym ze zplisobli vymezovani stfedisek, zaloZenym na dynamice
vztaht stfedisko-zdzemi. Uda]e o spadovosti obyvatel za ob¢anskou Vybavenostl
(maloobchodem) se pouZivaji nejen pro vybér stfedisek, ale pfedevsim pro urceni
dimenze spddovych tzemi jednotlivych stfedisek a zjisténi intenzity vztahti mezi
sttediskem a zdzemim [Maryas 1983, 1988]. Klasické modelové vymezeni sfér vlivu
sttedisek dle interakénich modelti [nejcastéji gravitacnich modeli a jejich modifi-
kaci: ptivodné Reilly 1931; pozdéji napt. Converse 1949; Huff 1963; Berry 1967; Reif
1973] v kontextu uzstho tematického zaméteni pfispévku nadale nevyuzivame.

V zahranidi patfi vyzkumy zabyvajici se nakupnim spddem zdkaznikt do
nakupnich center k pomérné ¢astym vyzkumnym tkoltim. Jde o vystizeni pod-
staty fungovani nakupnich center ¢i vnitroméstskych sttedisek maloobchodni
vybavenosti a generovani jejich sfér vlivu. VétSinou se autofi na konkrétnich
prikladech snazi popsat model ndkupniho chovani dané populace vzhledem
k vybéru mist jejich nakupti [Coshall 1985; Timmermans et al. 1982; Bacon 1995;
Marjanen 1995; Findlay et al. 2001; McEachern, Warnaby 2006; Jackson, Stoel,
Brantley 2011]. Za zajimavé pro ceského c¢tenaie 1ze povazovat také nékteré stu-
die némeckych autorti, ktefi se vénuji detailnimu hodnoceni ndkupntho spadu
andkupniho chovéni spottebitelt [Kulke 1992], pop¥. analyzuji fungovani nakup-
nich center v regionech byvalého vychodniho Némecka [Jiirgens 1994].

V Ceské republice se $etfenim zaloZenym na dotazovéani respondentti a pre-
zentaci vysledk® nezabyvalo pfili§ mnoho autorti. Po roce 1990 jsou publiko-
vané vysledky vzhledem k roztfisténosti a nedostupnosti datové zakladny jes-
té skoupéjsi. Mezi nejcitovanéjsi autory fadime pfedevsim ]. Maryase [Maryas
1983, 1988], ktery ve své ojedinélé praci z roku 1988 zhodnotil, pomoci rozsdhlého
anketniho Setfeni z pfelomu 70. a 80. let, geografické aspekty rozmisténi maloob-
chodu a komunalnich sluzeb v CSSR s dtirazem na vybér nadmistnich stredisek
a vymezeni jejich sfér vlivu. Byt Maryééﬁv prlstup k feSeni izemné obsluznych
vztahti a jejich regionalizaci kriticky ve své praci zhodnotili Hampl, Gardavsky,
Kiihnl [1987: 136], a to zejména s ohledem na zptsob ziskdvani dat pro tzemni
analyzy, je tato metoda podloZena solidnim teoreticko-metodologickym apara-
tem a jako takovou ji 1ze povazovat za védecky seriézni. Pfed rokem 1990 tak
autor vytvofil unikdtni srovnavaci platformu, na kterou se, vzhledem ke zna¢né
obtiZnosti ziskdni srovnatelnych dat, bude jen velmi téZko navazovat.®

Na stejné metodické bazi (anketni vyzkum) byl proveden vyzkum, srov-
navajici zménu hrani¢nich bodi sféry vlivu v Jihomoravském kraji (Brno a sou-
sedni mensf jadra), autortt Kroce a Severy [Kroc, Severa 1974], anketu vymezujici
zazemi stfedisek okrskové a vyssi vybavenosti aplikoval na Ostravu, resp. Hra-

nebo maloobchodni obrat. Tyto tidaje ovsem nejsou dnes pfedmétem ceského statistického
vykaznictvi pro odvétvi maloobchodu (sluZeb), jako tomu bylo pfed rokem 1989.

# Prakticky nebude mozné realizovat podobné tizemni analyzy, budou-li i nadale sluz-
by stat mimo z&jem statistického vykaznictvi. Chybi zejména tizemni detail zjistovanych
udaji o sluzbach (maloobchodé). Jediné dalsi celorepublikové Setfeni maloobchodni sité
z roku 1999 (Retail Cenzus 1999) nemélo potiebnou vypovidaci hodnotu (odlisnd metodi-
ka s¢itani, nesrovnatelnd tizemni podrobnost publikovanych vysledki apod.).
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dec Krélové Rysavy [1970, 1980]. Z autorti, ktefi se ve svych vyzkumech véno-

vali Brnu a jeho zdzemi, je tfeba jmenovat Wokouna [Wokoun 1981, 1983], ktery

vymezil nejdfive spadové tizemi mésta Brna, v druhém piipadé ndkupni spad
do obchodniho domu Prior. Podobnou metodiku vyuzil ve své préaci vénované

brnénské aglomeraci také Vaishar [1983].

Na konci 80. let minulého stoleti vznikla fada kvalitnich praci (i diplomo-
vych) feSicich potifebu optimalizace vyhledového rozvoje maloobchodni sité
[napt. Krasny 1989; Drtina, Krasny 1989] ¢i otazky regiondlni organizace maloob-
chodniho systému [Krdsny 1985; Sykora 1988; Drtina 1989]. Praktické vymizeni
datové zakladny po roce 1990 znamenalo publika¢né hluché obdobi, které na pte-
lomu stoleti ozivuji prace orientované na kauzalni prostorové vztahy transforma-
ce maloobchodu (¢asto na pfikladu vybranych mést a obchodnich zafizeni), kde
autofi vyuzivaji také anketni formu Setfeni [Tonev 1998; Szczyrba 2002].

Modelové velkoplosné maloobchodni prodejny a vznikajici ndkupni cen-
tra se stavaji stfedem pozornosti pfi hodnoceni jak geografickych a sociologic-
kych aspektti ndkupniho spadu do stfedisek obsluznosti, nakupnich zvyklosti,
prip. jejich zmeén [Spilkovd 2003; Ordeltova, Szczyrba 2006; Mulicek 2007], tak
i environmentalnich dopadti na tizemi [KoZelouh 2010]. Autorem prvni tuzemské
préce vénované vyvoji a transformaci maloobchodni sité s pfesahem k nakup-
nimu chovani obyvatel, s pfipadovou studif podpofenou anketnim Setfenim, je
Szczyrba [2005]. Nové jsou poznatky o dalsim vyvoji v ¢eské i zahrani¢ni maloob-
chodni siti shrnuty v publikaci Spilkova [2012]. Autorka se kromé jiného vénuje
ndkupnimu chovani, nakupnimu centru jako novodobému prostorovému a spo-
le¢enskému fenoménu a vybranym ekonomicko-socidlnim aspektiim spotfebitel-
ské spolecnosti.

Ve vazbé na predchozi teoretickou diskuzi jsme v kontextu provedeného
vyzkumu testovali ndsledujici hypotézy:

— Denni dojizdka za maloobchodem je determinovédna pfevazné socioekonomic-
kymi a geografickymi faktory. Rozhodujici je misto vykonu zaméstnani, veli-
kost obce a jeji vzdalenost od Brna pfipadné jiného lokdlniho centra, p¥ic¢emz
spotfebitelé upfednostiiuji lokdlni nabidku a minimélni mobilitu za nakupy.

- Intenzita a smér nedenni dojiZdky za ndkupy (ndvstévy ndkupnich center)
jsou vyraznéji ovlivnény sociodemografickymi charakteristikami jedincti (vék,
vzdélani, ekonomickd aktivita) a jejich osobnimi motivacemi nakupniho cho-
vani. Dojizdkova vzdélenost nehraje zasadni roli, dtilezitéjsi je kombinace Sife
nabidky potravinafského a stale vice i nepotravindfského sortimentu a moz-
nosti traveni volného casu.

— Naékupni centra, zejména na okraji mésta, se kromé nedennich navstév spo-
jenych s nakupy a zdbavou stdvaji také tézistém dennich nakupt zédkladnich
potravin. Jednd se o vyznamnou zménu socio-prostorovych preferenci v sou-

vislosti s nakupnim chovanim obyvatel v zdzemi vétSich mést.
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3. Metodologie vyzkumu

Prevazna ¢ast empirickych studii zminovanych v pfedchozim textu se metodicky
opira o dotaznikova Setfeni jako nejrozsifenéjsi metody kvantitativniho vyzkumu
[Flowerdew, Martin 2004]. NejobvyklejSim zptlisobem ziskdvéani dat ve vyzku-
mech nakupniho spddu do vybranych velkoplosnych maloobchodnich jednotek
je pfitom metoda dotazovani se respondentti pfimo v hypermarketech a nakup-
nich centrech nebo v jejich blizkosti (obvykle parkovisté), kdy jsou jim kladeny
otazky sméfujici ke zjisténi spadovych pomért, frekvenci ndkupti, preferenci
mist nakupti apod. Jinou strategii aplikoval Maryas [1983], ktery vzhledem k roz-
sahu zjmového tizemi (celd Ceskd republika) pouzil metodu dotazovani starostti
obci, jejichz vypovédi mély nahrazovat jinak nedostupné tdaje o jednotlivcich
bydlicich na tizemi dané obce. Je nutné zdtraznit, Ze Maryasav vyzkum byl rea-
lizovan na trovni zékladnich sidelnich jednotek, coZ je z hlediska administrace
a rozsahu Setfeni z dnesniho pohledu takfka nepfedstavitelné. Dal$i moznosti
jsou dotaznikové Setfeni realizovand s respondenty pfimo v jejich domdcnostech.
Jejich hlavnim omezenim jsou vSak vys$si ¢asova ndroc¢nost a mensi prostorovy
zabér (tento pfistup byva aplikovdn napf. pro vyzkum v rdmci jednoho mésta
¢i obce).

Pro ticely naseho vyzkumu jsme i pfes vyssi casovou narocnost sbéru dat
zvolili tfeti zptisob z vyse popsanych, tedy dotazovani v domdcnostech, resp.
v misté bydlisté respondentti. Zdkladnim souborem vyzkumu byli obyvatelé
obci, u kterych byla dojizdkova vzdalenost do centra Brna ohranic¢ena izochro-
nou 30 minut. Jednd se o obce okresti Brno-venkov, Blansko, Breclav, Vyskov,
Znojmo a Zdar nad Sazavou, jez spliuji podmmku ¢asové dostupnosti. Obce
okresu Brno-venkov, ktery pfedstavuje pfirozenou spadovou oblast brnénské
aglomerace, jsme do zdkladniho souboru zahrnuli vSechny. Pfedpokladali jsme,
Ze vyznamnou roli pfi rozhodovani o dojizdce za nakupy totiz sehravaji cas
a vzdalenost potfebné pro dosazeni cile dojizdky. Izochrony s hranici 30 minut
povazujeme za dojizdkovou vzdélenost, kdy jsou lidé do zna¢né miry ochot-
ni za nakupy dojizdét mimo své bydlisté. Na vSech kartografickych vystupech
jsou zfejmé Casoprostorové vybézky lemujici dalnice a rychlostni komunikace
paprskovité se rozbihajici ven z Brna, ale také ,ostrov” mésta Adamov (5 tis.
obyvatel) a okolnich obci v jizni ¢asti okresu Blansko. Toto tizemi je velice ne-
pfiznivé dopravné napojeno na centrum Brna a v dtsledku pfirodnich bariér
(hluboké udoli feky Svitavy) trva cesta autem na hlavni nddrazi v Brné déle nez
vlakem.

Zakladni soubor tvofilo celkem 228 obci, v nichZ ke konci roku 2010 byd-
lelo 252 tisic obyvatel. Nejvétsi obci byla Kufim s 10,8 tisici obyvateli a nejmen-
& Rikonin s 33 obyvateli. Vybérovy soubor obsahnul celkem 6300 respondentt
starsich 15 let trvale Zijicich v danych obcich. Vybér dotazovanych mél podobu
dvoustupiiového kvétniho vybéru, kdy byly v prvni fazi nejdfive zvoleny pocty
respondentd pro jednotlivé obce proporcionalné k jejich celkové populaci (pocet
respondentti se dle velikosti obce pohyboval v rozpéti od 10 do 100) a v druhé
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fazi byli vybirani respondenti na zdkladé kvétniho vybéru dle zdkladnich demo-
grafickych znaki (pohlavi, vék) proporciondlné k priméru populace Jihomorav-
ského kraje.

Dotaznikové Setfeni bylo realizovano formou standardizovanych rozhovo-
ri pomoci vyskolenych tazateld (studentd Masarykovy univerzity v Brné€). Byl
pouzit dotaznik podobné jako u jinych obdobné zamétenych vyzkumt [Kulke
1992; Marjanen 1995; Tonev 1998; Findlay et al. 2001; Szczyrba 2002; Jackson, Sto-
el, Brantley 2011 a dalsi]. Zakladni otazky dotazniku relevantni pro tento ¢ldnek
se zaméfily na misto ndkupd, frekvenci, denni (ne)pravidelnost a zptisob pfepra-
vy k ndkuptim zakladnich potravin, spojitost nakupti zdkladnich potravin s ces-
tou z (do) préce ¢i jinou ¢innosti a dalsi. V dalsi ¢asti byly otazky orientovdny na
navstévu nakupnich center v Brné, kde jsme zkoumali opét frekvenci a pravidel-
nost, zplisob pfepravy a spojitost nakupti s jinou ¢innosti, upfednostriovani urci-
tého typu sortimentu ¢i sluzeb, ale také motivacni faktory k ndkuptm v NC, vliv
reklamy na intenzitu ndkupt, primérny straveny cas a primérnou vysi ttraty
v NC. To vSe v kontextu zdkladni demografické struktury (pohlavi, vék, vzdélani,
pocet ¢lentt domdcnosti) a mista bydlisté a pracoviste.

Ziskand data z dotazniki byla digitalizovdna a analyzovana v statistickém
programu SPSS s vyuzitim deskriptivnich statistik a vicerozmérné regresni ana-
lyzy pro testovani miry vlivu faktorti ovliviiujicich variabilitu v denni dojizd'ce za
nakupy a v nedenni dojiZdce do obchodnich center na tizemi mésta Brna. Vybra-
né data byla nésledné prostorové analyzovana a vizualizovdna v prosttedi GIS
(Geografickych informac¢nich systémti). Vybrané vysledky analyz jsou prezento-
véany v podobé tabulek a kartografickych vystupt.

Z hlediska metodologie vyzkumu jsme si védomi jistych omezeni tykaji-
cich se interpretace zjisténych vysledkd, které jsou zatiZeny urcéitou mirou gene-
ralizace (kategorizace obci na zakladé vypovédi od omezeného poctu respon-
dentli zejména u malych obci do 100 obyvatel) a zaroven reflektuji prostorova
a dopravni specifika modelového tizemi, tj. zizemi mésta Brna. Toto Setfeni nelze
sice povazovat z hlediska volby vybérového souboru za reprezentativni obraz
celé ceské populace, pfesto maji zjisténé vysledky svoji vypovidaci a prediktiv-
ni hodnotu a lze z nich vyvodit nékteré obecné zavéry. Hodnotu vysledkt je
tfeba posuzovat i z hlediska akutniho nedostatku jinych ,tvrdych dat” v této
oblasti vyzkumu. Jedind existujici typové blizka data pochazeji z kontinudlni-
ho monitoringu méstské maloobchodni sité, ktery si nechava pfedkladat Magis-
trat mésta Brna a zpracovatelem pfedevsim kapacitnich prizkumi i analyz
je Geograficky tstav Prirodovédecké fakulty MU [nékteré vystupy viz Mulicek,
Osman 2009].
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4. Vysledky vyzkumu ndkupniho spaddu a ndkupniho chovéni obyvatel obci
v zazemi Brna

4.1 Ndkupy zdkladnich potravin

Jednoduchd typologie vizualizovand v mapé na Obrazku 1 pfedstavuje pfevazu-
jici smér (vice nez 50 %) nakupti zdkladnich potravin. Vice neZ polovina Setfené
populace (54 %) nakupuje zdkladni potraviny pfevazné v misté bydlisté, zbyla
¢ést stejnym dilem (23 %) v Brné ¢i jiné obci. Pti ¢lenéni dle pocétu obci dojde
k rtstu podilu pfevazujicich ndkupti v misté bydlisté (60 % obci) a v jiné obci
(30 %), naopak poklesne podil centralntho Brna.

V pfipadé nakupu previzné v misté bydlisté (typ 1) se jednd zejména o popu-
la¢né vétsi obce v prostoru, kde denni ndkup zédkladnich potravin obyvatelé fesi
v reziden¢ni obci v dtisledku solidni vybavenosti maloobchodnimi zafizenimi.

Naékup previzné v Brné (typ 2) preferuji obyvatelé k Brnu ptilehlych obci, kde
je bezproblémova moznost dojizdky za ndkupem (MHD, IDS), pfi¢emz vétsina
obyvatel v Brné také pracuje. Typ 3, tedy ndkup prevdzné v jiné obci, je nutnosti pro

Obrizek 1. Typologie pfevazujiciho spadu ndkupu zdkladnich potravin
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Obrazek 2. Zazemi lokdlnich center pfi pfevazujicim spadu za ndkupem zdkladnich
potravin
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obyvatele populacné mensich obci s nedostate¢nou maloobchodni infrastruktu-
rou. Na mapce na Obrazku 2 1ze vidét zazemi nékolika lokalnich spadovych cen-
ter, z nichZ se nejvyraznéji profiluje periferné polozené Tisnovsko, které lezi také
téméf celé mimo izochronu 30 min.

Zanalyz vyplyva, Ze s velikosti obce roste pocet nakupujicich zdkladni potra-
viny pifmo v obci (v obcich nad 2 tis. obyvatel az 70 % vsech ndkupil) a vyrazné
klesa pocet vyjizdéjicich za ndkupy do jiné vétsi obce ¢i mésta ve svém okoli. Do
Brna jezdi nakupovat zhruba ¢tvrtina osob, vyjimkou jsou pouze nejmensi obce
do 200 obyvatel (asi 10 %). S rostouci ¢asovou vzddlenosti od stfedu mésta také
klesa zdjem nakupovat zdkladni potraviny pfevazné v Brné. S vyjimkou nejkrat-
stho ¢asového intervalu prevaZuje ndkup zakladnich potravin v misté bydlisté.
S rostouci ¢asovou vzddlenosti od Brna vyuZzivaji obyvatelé mensich obci moz-
nost snadnéjsi denni dojizdky do vétsiho stiediska v blizkém okoli, jez ma dosta-
te¢nou maloobchodni vybavenost.

Vice nez polovina obyvatel obci vyjizdi za ndkupy zakladnich potravin do
Brna pouze z nékolika malo obci v bezprostfednim zazemi a lze potvrdit ocekd-
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Obrizek 3. Podil vyjizdéjicich za nakupy zakladnich potravin do Brna
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vanou skute¢nost, Ze s ¢asovou vzddlenosti tento podil klesa. Svou roli zde opét
hraje kvalita dopravni infrastruktury, resp. existence silnic vyssich t¥id.

Frekvence nakupu zékladnich potravin je provazana také s pfevazujicim
smérem nakupu v kontextu provedené typologie (pfevazné v misté bydliste, pte-
vazné v Brné, pievdzné v jiné obci). Denni frekvenci ndkupu zédkladnich potravin
preferuje zhruba 30 % respondentti a ¢ini tak rozhodujicim zptisobem v misté
bydlisté (80 % odpovédi v dané obci). Polovina obyvatel nakupuje vicekrat tydné,
a to v misté bydlisté (60 % odpovédi) a obcas v Brné. Jedenkrat tydné nakupuje
zékladni potraviny 16 % dotdzanych, pfi¢emz spadovym mistem se v poloviné
piipadti stava centralni Brno, v mensi mife potom misto bydlisté. Rozhodujicim
zptisobem (80% odpovédi) se profiluje Brno v nejméné cetné frekvenci ndku-
pu zdkladnich potravin — vicekrat mési¢né — pficemz takto nakupuji pouha 4 %
respondentdl. Je zfejmé, Ze se snizujici se frekvenci nakupu zdkladnich potravin
roste vyznam Sife nabidky maloobchodni sité mésta Brna, ovSem ve velmi malych
absolutnich hodnotach.

Z odpovédidotazanych lze vysledovat také vazbu ndkupti zakladnich potra-

vinna pribéh tydne. V pracovni ¢asti tydne nakupuje vétsina obyvatel (70 %), a to
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Tabulka 1. Frekvence ndkupu zdkladnich potravin dle vybranych charakteristik

Frekvence nakupu

z&kladnich potravin Vybrané charakteristiky

typicky lidé z velkych rodin (4 a vice ¢lentl), nejcastéji pfimo

Denné v obci (pésky)

Vicekrat tvdnd nerozhoduje ani pocet ¢lenti doméacnosti, ani zptisob dopravy
Y a misto ndkupu

Jedenkrat tydné typicky ,singles” a malé rodiny, pfevazné jedou do Brna

autem

nerozhoduje ani pocet ¢lentt domécnosti, ani zptisob dopravy

Nékolikrat mésicné P 5
a misto ndkupu

Zdroj: vlastni vipocty.

prevazné v misté bydlisté (60 % odpovédi v dané obci) a nékdy v Brné. Vikendovy
nakup zakladnich potravin je minimalni (5% respondentti) a mistem ndkupu je
pfevazné Brno. Ctvrtina dotdzanych nakupuje dle potieby, a to pfevazné v misté
bydlisté (60 % odpovédi). Ve zptisobu dopravy za nakupem zakladnich potravin
prevaZzuje moznost jit pésky (44 %) a jet automobilem (37 %), daleko mensi podily
zaznamendva vefejna doprava a kolo (15, resp. 5 %). Nasledujici Tabulka 2 pfe-
hledné prezentuje vztah mezi mistem ndkupu zdkladnich potravin a zptisobem
dopravy v kontextu vyse uvedené typologie pfevazujici ho sméru nakupu.
Vyznamny vztah existuje také v p¥ipadé dojizdky za praci a za nakupy. Z Ta-
bulky 3 zfetelné vyplyva vazba prace v misté bydlisté a pfevazujici forma ndkupu
zékladnich potravin tamtéz. Podobny zptisob ndkupu preferuji také matky na
matef'ské dovolené a diichodci, ktet{ se pohybuji pfevazné ve své obci. V okolnich
vétsich lokélnich stfediscich (Blansko, Tisnov, Rosice, Slavkov u Brna, Pohotelice
a dalsi) nakupuji pfevazneé ti, ktefi tam také jezdi do prace. V Brné potom naku-

Tabulka 2. Vztah mezi mistem ndkupu zdkladnich potravin a zptisobem dopravy

Prevazujici smér ndkupu

Smér nakupu Previsnévobci ~ LTevAZDé V€ obcl  pyo syng v Brns
v okoli

Auto 19% 39% 42%

Vefejnd doprava 18 % 40% 42%

Kolo 86 % 11 % 3%

Peésky 93 % 5% 2%

Zdroj: vlastni vypocty.
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Tabulka 3. Vztah mezi mistem nidkupu a dojiZdkou do zaméstnani

Prevazujici smér ndkupu

Misto préce ‘ Pievazné
Prevéazné v obci o . . Pievdzné v Brné
v jiné obci v okoli

V misté bydlisté 62 % 12% 26 %

V okoli obce 45% 49% 6%

V Brné 33% 12% 56 %
Dtichodce, o o o
matefskd dovolena 68% 22% 10%
Student 47 % 15% 38%

Zdroj: vlastni vypocty.

puji zakladni potraviny pfevazné zde také pracujici ¢i studujici (trvale bydlici ¢i
dojizdéjici) respondenti.

Néakup zdkladnich potravin spojeny s cestou z préce (pfip. do préce) je
typicky pro obyvatele (37 % respondentt1), kteff pracuji v Brné nebo jiném vétsim
meésté v okoli bydlisté (Blansko, Tisnov apod.). Cestu z prace tak vyuziji k ndku-
pu, nejcastéjsim zptisobem dopravy je auto. Pouze na nakup vyraZi polovina
respondenttl, a to predevsim téch, ktefi nakupuji v misté bydlisté, pricemz 50 %
z tohoto dil¢tho vzorku nevykondva pravidelnou pracovni ¢innost (dtichodci,
matky na matef'ské dovolené, nezaméstnani). Vazba mista vykonu zaméstnani
tedy vyznamné ovliviiuje misto ndkupu a ndkupni zvyklosti.

4.2 Ndkupni centra

Brno patif v Ceské republice mezi ta mésta, kde se relativné brzy, na charakter
transformace ¢eského maloobchodu, zacala stavét nakupni centra a kde jiz ke
konci roku 1996 byl pro vefejnost otevien viibec prvni velky hypermarket na tze-
mi statu (Globus) [Szczyrba 2010: 13]. S jistou nadsazkou lze fici, Ze se Brno stalo
mistem pro testovani ndkupniho chovéani a vysledky z cetnych dotaznikovych
priazkumt, které stavbé prvnich velkoplosnych prodejen pfedchazely a jichz se
také tcastnil jeden z autord pfispévku, slouzily k dalsi specifikaci expanze vel-
koplogného maloobchodu v CR. A jak vidno i z nasledujici Tabulky 4, ochota
zakazniki v Brné a §ir§im okoli zménit své nakupni zvyky rychle pfivedla zahra-
niéni developery do mésta, aby zde realizovali své hypermarkety nebo ndkupni
centra.

Naékupni centra (NC) maji pro obyvatele obci brnénské aglomerace daleko
vétsi atraktivitu nez je pouze ndkup zakladnich potravin. Vétsinu svych nakupt
potravin, ve srovndni s dalsimi maloobchodnimi koncepty, zde uskutecriuje nece-
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Tabulka 4. Nejvétsi ndkupni centra ve funkéni struktufe maloobchodni sité mésta

Brna
Nazev Rok Lokalita Prodejni Pocet Relativni
otevieni plocha v m? jednotek navstévnost

E;;Z;‘;arket* 1996 periferie 13 500 15 31%

Q}Yé;rr‘)ing park 1998 periferie 60 000 58 20%
sousedni

Olympia 1999 obec 111 000 220 43 %
(Modfice)

Futurum 2001 periferie 19 500 70 19%

Kralovo Pole 2004 SISV g g0, 68 15%

mesto

Galerle 2005 vnitini 37 000 130 26%

Varikovka mésto ’

Campus Square 2007 sidliste 13 000 52 5%

Zdroj: internetové stranky ndkupnich center; Centers DATA 2010; vlastni vyzkum.

* Globus hypermarket neni typickym nakupnim centrem dle standardnich mezinarod-
nich definic. Soucasti aredlu Globusu je hobbymarket Baumarkt a v tésné blizkosti lezi
také nové vybudovany hobbymarket Bauhaus. Vzhledem k mistnim specifikiim, kdy na
severni periferii Brna je Globus jedinym velkoformatovym komplexem s velmi rozsédh-
Iym nédkupnim spadem, byl tento zafazen do vyzkumu i prezentovanych vysledkd.

1a polovina obyvatel feSeného tizemi (45 %), pfi¢emZ se nejednd o denni ndkup
a tento je Casto spojen také s jinou ¢innosti (zdbava, volny ¢as). Z vétsiny Set-
fenych obci vyjizdi do ndkupnich center za jakoukoliv formou nakupu, vyuziti
sluZeb ¢i zdbavy minimélné polovina respondentti (¢im blize k Brnu, tim je podil
vétsi), podivejme se proto na ndkupni zvyklosti obyvatel v zdzemi Brna spojené
s nakupnimi centry podrobnéji.

PIné dvé tfetiny respondentti (67 %) odpovédély, Ze navstévuji velkd ndkup-
ni centra na okraji Brna. S rostoucim vékem dle ocekavani klesa relativni ¢etnost
navstév, pricemz lidi do 35 let jezdi do nakupnich center az 85 %, seniort nad
65 let pouze 30 %. S rostoucim vzdélanim naopak ponékud pfekvapivé vyrazné
roste Cetnost ndvstév — NC navstévuje témét 90 % oslovenych vysokoskolaki, na
druhou stranu ani ne polovina osob se zdkladnim vzdélanim. Velikost obce nema
pro rozhodnuti o navstévé nakupniho centra zdsadni vliv, o néco vice jezdi oby-

Mz

vatelé v nejbliz$im zdzemi Brna (do 15 km).

Pokud respondenti pracuji pfimo v Brné nebo se jedna o studenty, je ¢etnost
navstév ndkupnich center az 90 % z Setfeného dil¢tho vzorku. U respondentti pra-
cujicich v obci ¢i blizkém okoli obce se sniZuje ¢etnost navstév ndkupnich center

896



J. Kunc, P. Tonev, B. Frantdl, Z. Szczyrba: Nakupni spdd, ndkupni chovdni a ndkupni centra

na zhruba 2/3. Pouze neceld polovina diichodcti a matek na matef'ské dovolené,
tedy vétsinou méné mobilnich a finanéné nezavislych osob, jezdi do nékterého
z brnénskych ndkupnich center.

Téméf tretina dotdzanych vykazuje frekvenci ndvstév jedenkrat ¢i vicekrat
meésicné, denné je to pouze 1 %. Nejcastéji jezdi mladsi, do 35 let, nejméné casto
seniofi. Velikost obce nerozhoduje, ¢im bliZe je obec k Brnu, tim castéji jezdi jeji
obyvatelé do NC nakupovat. Priibéh tydne nema na navstévu nakupniho centra
zésadni vliv, lidé jezdi pouze o néco vice o vikendu (39 %) nez v pracovni dny ¢i
rizné podle potfeby. Mladsi respondenti (aZ polovina odpovédi) jezdi ¢astéji o vi-
kendu nez ostatni popula¢ni segmenty, coz potvrzuje skutecnost traveni volného
¢asu a zdbavy v nakupnich centrech o vikendu. Vzdélani obyvatel, velikost obce
ani vzdalenost od Brna nehraje pfi rozhodovani o navstévé NC vyznamneéjsi roli.

S ¢im je nejvice spojena cesta za nakupem ¢i navstévou ndkupniho centra?
Zde se podle pfedpokladd prakticky neprojevila, na rozdil od ndkupu zaklad-
nich potravin, spojitost s pracovnimi aktivitami, resp. mistem zaméstnani. Pouze
15% respondentti spojuje svoji praci s naslednym ndkupem v NC, 23 % s jinou
¢innosti (nejcastéji zdbavou a volnym Casem, ale i s vyuZzitim sluzeb) a vice nez
3/5 obyvatel jezdi do ndkupnich center pouze nakupovat $ir$i sortiment zboZzi.
Stfedni generace, vétsinou ekonomicky aktivni mezi 35-60 rokem Zivota, spojuje
castéji ndkup s cestou ze (popt. do) zaméstnani nez mladsi do 35 let, ktefi prefe-
rujf ndkup s travenim volného ¢asu. Osoby v diichodovém véku jezdi nejcastéji
cilené pouze za nakupem. Vzdéldni obyvatel, velikost obce ani vzdalenost od
Brna nema vyznamnéjsi vliv.

Drtivé vétsina osob jezdi na ndkupy do ndkupnich center autem (87 %), jed-
na se pfedevsim o stfedni generaci s vy$§im vzdélanim, pravidelnymi pracov-
nimi ndvyky a pfiméfenou financni situaci. Mladsi respondenti a seniofi vyuzi-
vaji hojné také vefejnou hromadnou dopravu. Cim mensi je obec a ¢im déle lezi
od Brna, tim castéji jeji obyvatelé vyuzivaji auto. Vyjimkou je Galerie Varikovka
v bezprostiedni blizkosti centra mésta, pfi jejiZ navstévé je nadpramérné vyuzi-
vana vefejnd doprava a méstskd hromadna doprava.

Pramérny cas straveny v ndkupnim centru se pohybuje nejCastéji mezi
30-60 min (30 % respondenttt), resp. 90-120 min (28 %), pramér vSech odpovédi
je 110 min. Delsi dobu zde stravi mladsi a stfedni generace, nejvyssi ttratu maji
podle pfedpokladu lidé v produktivnim véku. Vzdélani, velikost obce ani vzda-
lenost od Brna nehrajf pfi ¢lenéni vyznamnéjsi roli. Rozdéleni ¢asu straveného
v nakupnich centrech naznacuje zdjem o agregované typy prodejniho sortimen-
tu, sluzby a dalsi aktivity. Nakup odévii, odévnich doplikii a obuvi tvofi podle
vypovédi respondentti vice nez ¢tvrtinu celkového ¢asu zde strdveného. Traveni
volného ¢asu, nakupu sportovnich potieb a ostatniho zboZi vénuji responden-
ti zhruba stejné Casu (asi 15 %), nejméné jsou dle ocekdvani vyuzivany sluzby.
Nékupu zdkladnich potravin vénuji navstévnici asi pétinu zde strdveného casu.

Co se tyce pohlavi, Zeny travi v ndkupnich centrech vyrazné vice ¢asu na-
kupovanim odévti, obuvi a riznych doplikt. Muzi travi vice ¢asu nakupem
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Obrazek 4. Spadové tizemi dvou nejsilnéjsich maloobchodnich subjektii -
hypermarket Globus a OC Olympia
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sportovnich potfeb a vyuZivaji také vice moZnosti zabavy a traveni volného casu.
Vzdélanostni struktura nevykazuje vyznamnéjsi statistické rozdily, 1ze snad na-
znacit, Zze dotazovani se zdkladnim vzdélanim chodi vice nakupovat zakladni
potraviny a také odévy a obuv. Tato skute¢nost mtiZze byt zkreslena u mladych
lidi, jejichz dosaZené vzdélani je vétSinou vyssi neZ zakladni. Pro seniory jsou
nakupni centra pfevdzné mistem nakupu zakladnich potravin, p¥ip. také odévi
a obuvi, o ostatni sortiment jevi nizsi zajem. Nejcastéjsi titrata se pohybuje mezi
500-1000K¢, resp. 1500-2000K¢ (zhruba ¢tvrtina odpovédi v obou ptipadech),
prameérna ttrata c¢ini 1600 K¢.

Nejvétsim motiva¢nim faktorem pro navstévu ndkupniho centra je $irsi sor-
timent zboZi a moznost vétstho vybéru (51 % odpovédi), ispora penéz (30 %),
uspora Casu a aktivity spojené s ndkupem (napft. zdbava) pievazuji pfekvapive
pouze u zhruba 10 % respondentti. Z dalsich zpracovanych dat ovSem vime, Ze
pokud bychom vynechali z hodnocenych ndkupnich center hypermarket Globus,
jenz formalné nespliiuje kritéria pro zafazeni mezi ndkupni centra, posouvd se
atraktivita ndkupniho chovéni u zdbavy a volnocasovych aktivit do podstatné
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vyssich hodnot. Ukazuji to mj. zkusSenosti z Setfeni pfimo v ndkupnich centrech.
Pro traveni volného ¢asu a zdbavu je podle o¢ekdvani nejvice vyuzivana Olympia
a Galerie Varikovka, nejméné pak Futurum. Nejvétsi dsporu penéz a Sirsi sorti-
ment ma dle odpovédi Globus a Avion Shopping Park. Uspora ¢asu je naopak
nejvice negativné vnimédna v Olympii, kde se strdveny cas skutec¢né casto stdva
pouze ¢asem ,utracenym”.

A jak se vlastné lidé dozvidaji o novinkdch v ndkupnich centrech? Nejvice
lze vyzdvihnout inzerce v tisku a letaky v MHD, déle pak radio a rozhlas, vlastni
magaziny a internet. Polovina dotdzanych chodi pravidelné nakupovat na stejné
misto i bez reklamnich sdéleni, takze jejich ndkupni zvyklosti nejsou aktualné
natolik ovlivnény reklamou. Velka ¢ast z druhé poloviny navstévnikt se nékdy
dle inzerce rozhoduje pro nakup urcitého zbozi, zdsadné podle inzerce nakupuje
pouze mald ¢ast respondentti. O néco Castéji nakupujf dle inzerce Zeny nez muZi.
Vyse dosazeného vzdélani zde nemd vliv, avsak vék jiz ano. Zasadné dle inzerce
nakupuje vice neZ pétina respondentti v dtichodovém véku, na rozdil od asi 3%
podilu u mladych lidi a lidi v produktivnim véku do 50 let.

Na Obrazku 4 jsou pfedstaveny oblasti dvou spadové nejsilnéjsich maloob-
chodnich zafizeni brnénské aglomerace, kam obyvatelé jezdi nakupovat a travit
volny ¢as — Obchodni centrum Olympia Brno a hypermarket Globus (min. 25 %
odpovédi v dané obci). Zatimco ndkupni spad Globusu je prostorové vymezen
dalnici D1 a hranici okresu Vyskov, Olympia svoji , gravita¢ni silou” zasahuje vice
obci v prstenci kolem Brna. Dluzno podotknout, Ze na severu mésta ojedinély
Globus, pfes svoji vyrazné uzsi specializaci pfevazné na potravinaiské zbozi (¢i
diky ni?), stahuje také obyvatele obci okresu Blansko, vyjimkou neni ani dojizdka
ze Zd4arska a Svitavska.

Olympia si kromé dominantniho jihu a jihozdpadu podmanila také obce na
vychodé aglomerace, kde pfi vyskovské dalnici D1 neni umisténo zZadné nakupni
centrum ¢i jind dominantni velkoplosna prodejna. Boj o zdkaznika tak Olympia
a Globus svadi zejména na severovychod od Brna, kde se odpovédi respondentti
a tedy i redlné rozhodovani obyvatel , kam jet nakupovat na vikend” prekryvaji.

Za konkrétni zminku stoji také jedno z nejznaméjsich ndkupnich center
v Ceské republice — Galerie Vatikovka. Co se ty¢e ndkupniho spadu navitévniki
z obci v §irSim zadzemi Brna, nema Varikovka tak silnou pozici jako pro obyvatele
v Brné bydlici, resp. pracujici v blizkosti centra. Doklada to i hodnota relativni
navstévnosti v Tabulce 4 (podil dotdzanych, ktefi uvedli, Ze pravidelné navstévuji

vy

dané ndkupni centrum), kterd je niZsi nez v pfipadé Olympie a Globusu.

4.3 Porovndni faktorii ovliviiujicich denni a nedenni dojizdku za maloobchodem

Pro tcel zjisténi a verifikace relativni vyznamnosti faktort ovliviiujicich variabili-
tu v dojizd’ce za ndkupy do Brna jsme pouZili metodu logistické regrese. Vysled-
ky zachycuje Tabulka 5. Porovnani findlnich regresnich modelt pro obé zdvislé
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Tabulka 5. Vysledky multinomidlni logistické regrese — faktory ovliviiujici dojizdku
za ndkupy do Brna

Zavislé proménné Nékupy zakladnich Névstévy obchodnich

potravin center
Faktory: Exp(B) Sig. Exp(B) Sig.
Konstanta 0,000 0,000
Velikost obce  do 200 obyvatel 0,894 0,637 0,736 0,046
200-500 obyvatel 0,840 0,030 0,732 0,010
501-1000 obyvatel 0,624 0,000 0,694 0,000
Zg%‘if;w“ do 15 km 0,156 0,000 0,610 0,000
15-30 km 0,459 0,000 1,003 0,972
Prace v Brné ne 6,525 0,000 2,142 0,000
Pohlavi muz 0,963 0,602 1,171 0,011
Vek 16-35 let 0,358 0,000 0,107 0,000
36-50 let 0,484 0,000 0,167 0,000
51-65 let 0,589 0,001 0,370 0,000
Vzdélani VS 0412 0,000 0,378 0,000
SS s maturitou 0,602 0,000 0,513 0,000
R? Nagelkerke 0,344 0,282
Predikce 82% 76 %

Zdroj: vlastni vyzkum a vijpocty. N = 6149.

Pozndmka: Referen¢ni kategorie zdvislé proménné: dojizdka za ndkupy do Brna.
Referenéni kategorie nezavislych proménnych: velikost obce nad 1000 obyvatel,
vzdalenost nad 30km, price v Brnég, vék 65+, vzdélani zdakladni/vyuceni.

proménné (tedy (i) ndkupy zdkladnich potravin v Brné a (ii) ndvstévnost obchod-
nich center na okraji Brna) potvrdilo do zna¢né miry nase vyzkumné hypotézy.
Mtizeme Fici, Ze v ptipadé ndkupti zdkladnich potravin je dominantnim faktorem
nakupt ve mésté Brné denni dojizdka do zaméstnani v Brné (tzn. ti, ktefi v Brné
pracuji nebo studuji, zde i cestou nakoupi). Druhym nejvyznamnéjsim faktorem
je potom blizkost mista bydlisté k Brnu. Zlomovou se v tomto smyslu ukazala
byt hranice 15 kilometri, resp. ¢asové vzdalenosti 15 minut. Z obci leZicich v této
dojizdkové vzdalenosti jezdi za ndkupy potravin do Brna zhruba polovina dota-
zanych. Se zvysujici se vzdalenosti tento podil jiZ vyznamné klesa.

Faktor velikosti obce, ktery fakticky pfedurcuje jeji obanskou vybavenost
a nabidku obchodti a sluzeb, md za nésledek to, Ze z nejmensich obci (do 200,
resp. do 500 obyvatel) jezdi pfevazna vétSina obyvatel za ndkupy do mést ¢i vét-

900



J. Kunc, P. Tonev, B. Frantdl, Z. Szczyrba: Nakupni spdd, ndkupni chovdni a ndkupni centra

Sich, tzv. sttediskovych obci ve svém okoli. Z hlediska dojiZdky do Brna vSak nema
velikost obce takovy vyznam jako faktor vzdalenosti. Ukédzalo se také, ze castéji
v Brné nakupuji mladi a lidé v produktivnim véku (do 50 let) a lidé s vyssim dosa-
Zenym vzdélanim, coZ je do zna¢né miry zptisobeno také tim, Ze praveé tyto skupi-
ny do Brna také dojizdéji za praci ¢i studiem (téméf tfetina vsech dotdzanych).
Pokud se podivdme na faktory ovliviiujici variabilitu v nedenni dojizdce
za obchodem, resp. v mife ndvstévnosti obchodnich center na okraji Brna, zjistu-
jeme, Ze oslabuje vliv mista zaméstnani a také vliv vzdalenosti bydlisté od Brna
a naopak nabyvaji na vyznamu faktory véku a vzdélani. SniZila se také celkova
mira predikce druhého regresntho modelu, cozZ znamen4, Ze navstévnost obchod-
nich center je vice ovlivnéna dal$imi faktory, které nebyly zahrnuty do analyzy
(napf. osobni motivace nakupovani, preference v traveni volného ¢asu apod.).

5. Diskuze vysledkt a zaveér

Vyzkum, ktery byl realizovan v obcich v zdzemi Brna, pfinesl fadu zajimavych
vysledkt. Vybrané vyzkumné otdzky mély rozkryt charakter ndakupniho chovéni
a ndkupniho spadu spotiebiteli v pomérné sirokém zdzemi mésta Brna. Shriime
si nyni nejdiilezitéjsi vysledky z provedenych analyz.

Co se tyce denni dojizdky za maloobchodem (tedy v pfipadé zdkladnich
potravin a dalsich produkti denni spotteby), jsou rozhodujicimi faktory ovliv-
nujicimi misto ndkupu smér dojizdky do zaméstnani a blizkost mista bydliste
k Brnu.’ Velikost obce, kterd prakticky pfedurcuje i jeji obcanskou vybavenost
a nabidku obchodti a sluZeb, zap¥i¢inuje to, Ze z nejmensich obci jezdi pfevazna
vétsina obyvatel za ndkupy do mést ¢i vétsich (stfediskovych) obci v okoli. Ve
mésté Brné nakupuji také castéji mladilidé, lidé v produktivnim véku a lidé s vys-
$im dosaZzenym vzdélanim. Jde o zjisténi, kterd koresponduji s dalsimi vysledky
vyzkumd, které byly realizovdny v rurdlnim (venkovském) a urbannim prosto-
ru a jez se tykaly miry ovlivnéni dojizdky za maloobchodem vystavbou nové
velkoplo$né maloobchodni sité ve méstech. McEachern a Warnaby [2006] feSi-
li otazku dojizdky za ndkupy potravin v rurdlnim prostoru zdpadniho Skotska
a ukdzalo se, Ze hranici intenzivni dojiZdky je vzdalenost 20 mil (32 km). Kulke
[1992] na piikladu novych ndkupnich center v byvalé NDR nebo Mitrikova [2008]
u nakupnich center v Kosicich a Presové, stejné jako studie Szczyrby [Szczyr-
ba 2002] pro vybrany hypermarket v Olomouci doklddaji, Ze hranice intenzivni
dojizdky se posouvaji v zavislosti na charakteru osidleni a rozmisténi relevantni
maloobchodni konkurence. Navic Smith a Sparks [2000] posouvaiji relace dojizd-
ky za nakupy potravin a dal$iho zboZi mezi skotskym venkovem a mésty na apli-
kovanou troven celospolecensky zavazného problému, a to zachovani malych

? Tento dil¢i zaveér se v obecné roviné shoduje s hodnocenim intenzity dojizdky do zamést-
nani v zazemi Brna, jak ukazuje studie Krej¢tho a Touska [Krej¢i, Tousek 2004].
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nezavislych prodejen v rurdlnim prostoru. Pfesun tézisté ndkupnich vazeb mezi
méstem a venkovem smérem k méstu, resp. jeho periferii potvrzuji také Van
Leeuwen a Rietveld [2011]. Ti ve své studii, na pfikladu péti evropskych zemi,
zdtraznuji, Ze vice nez polovina ndkupt doméacnosti zijicich ve méstech nebo
v jejich bezprostfednim zdzemi se ve méstech také uskuteciiuje.

Nékupni centra na okraji mésta Brna maji pro obyvatele obci v zdzem{ dale-
ko vétsi atraktivitu neZ pouze v ndkupu zakladnich potravin. Z vétsiny Setfenych
obci vyjizdi do ndkupnich center za nakupem (nejen potravin), sluzbami a zéba-
vou zhruba polovina obyvatel (respondentti). Pokud se tedy zaméfime na faktory
ovliviiujici variabilitu v nedenni dojiZd'ce za obchodem, resp. v mife ndvstévnosti
obchodnich center na okraji Brna, zjistujeme, Ze oslabuje vliv mista zaméstnani
a také vliv vzdalenosti bydlisté od Brna, a naopak nabyvaji na vyznamu fakto-
ry véku a vzdélani. Snizuje se také celkova mira predikce druhého regresniho
modelu, coZ znamend, Ze navstévnost obchodnich center je vice ovlivnéna dal-
§imi faktory, které nebyly zahrnuty do regresni analyzy (napf. osobni motivace
nakupovdni, preference v traveni volného ¢asu apod.).

Do nékupnich center jezdi nejcastéji mladsi zakaznici ve véku do 35 let,
¢asto ekonomicky aktivni a zejména o vikendech. Nejnizsi frekvenci maji seni-
ofi, pfi¢emz jejich specifikem je prevazujici forma , Cistého” nakupovani, tj. bez
vyuziti dalSich sluZeb. Z hlediska zakladnich poznatkii nejde o nic pfekvapivého,
nebot zvysena spotfeba je spojena se zvySenim socidlniho statusu. U teenagerti
je typickym chovanim i prosté prohlizeni vykladti a zboZi bez vlastniho nakupu
(také otdzka finan¢niho zdzemi), pficemz nakupni centra se pro né stavaji misty,
kde se mohou potulovat, setkdvat s prateli, resp. byt vidéni svymi kamarady (byt
,in”), coz doklddaji i studie Jarboea a McDaniela [Jarboe, McDaniel 1987], Kunce
et al. [Kunc, Frantal, Tonev 2010], Jackson et al. [Jackson, Stoel, Brantley 2011] ¢i
Spilkové [Spilkova 2012].

Velka vétsina respondentti jezdi do ndkupnich center autem, zejména pak
stfedni generace. Cim mensi je obec a ¢im dale lezi od Brna, tim Castéji jeji obyva-
telé vyuZivaji auto. Jde o logickou implikaci, ovSem je tfeba si zaroven uvédomit,
Ze charakter nakupnich center téméf nepfipousti jinou variantu. Jsou budovana
predevsim jako mista nakupti pro motorizované zakazniky, coz potvrzuje vétsina
podobné zaméfenych vyzkumt [napi. Brown 1991; Kulke 1992; Marjanen 1995;
Findlay et al. 2001; Severin, Louviere, Finn 2001; Szczyrba 2002; Mitrikova 2008;
Wagner, Rudolph 2010 a fada dalsich].

Nékup odévtl, odévnich doplitkti a obuvi tvofi vice nez ¢tvrtinu celkové-
ho ¢asu straveného v ndkupnim centru. Pro seniory jsou nejcast&j$sim nakupem
potraviny, piip. také odévy a obuv. Rozdily jsou také mezi pohlavimi, Zeny jsou
obecné vice citlivé k ¢istoté daného centra a jeho okoli a maji z nakupovani vétsi
,pozitek”, na coZ mimo jiné poukazuji ve svych studiich také Cleveland et al.
[2003] ¢i Jackson, Stoel a Brantley [2011]. Co se tyce sortimentu, Zeny inklinuijf
pravé k vyse uvedenym odévtim, obuvi a doplitkiim, muZi se vice orientuji na
sportovni potteby, zdbavu a volny cas.
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Delsi dobu v ndkupnich centrech stravi zakaznici mladsi a sttedni generace,
pro které jsou moderni ndkupni centra s mnozstvim obchodnich lakadel mistem
velmi atraktivnim, nejen co se ty¢e nakupovani, coz doklddd ve své studii také
Underhill [2004], Teller [2008] nebo Spilkové [2012]. Pravé Spilkova [2012] iden-
tifikovala v prazskych ndakupnich centrech generaci takzvanych ,mall junkies”,
tedy mladych lidi zavislych na pobytu v ndkupnim centru bez potfeby vlastniho
nédkupu [vice viz také Underhill 2004].

Nejvyssi ttratu udavaji lidé v produktivnim véku, p¥i¢emz vzdélani, veli-
kost obce ani vzdalenost od Brna nehraji vyznamnéjsi roli. NejvétSsim motivac-
nim faktorem pro navstévu ndkupniho centra je $irsi sortiment zboZzi a moZznost
vétsiho vybéru, zdanlive i tispora penéz (ovSem pouze v pfepoctu na jednotku,
ve skutecnosti zdkaznici délaji vétsi ndkupy, neZ ptivodné zamysleli). Reklama
a inzerce ovliviiuji intenzitu ndkupt a nakupni zvyklosti u poloviny dotdzanych,
pfi¢emz vice ptisobi na Zeny, resp. osoby v dtichodovém véku, coz opét potvrzuji
nékteré vyzkumy [napi. Marjanen 1995; Jackson, Stoel, Brantley 2011].

Centra ceskych mést jsou (véetné Brna) vystavena postupnému procesu
komercializace [Kolibova 1999; Sykora 2001; Ilnicki 2009; Kunc et al. 2012a], jehoz
jednim z dtsledkt je vytlacovani prodejen potravin z centra mésta. Tuto sku-
tecnost potvrzuji také Mulicek, Osman [2009], ktefi uvadéji, Ze prodejni plocha
potravinafskych prodejen v centru mésta Brna (nejen zde, ale i v jinych mést-
skych c¢astech) neustéle klesd. V této souvislosti Cummins a Macintyre [1999],
Zenk [2005] nebo Krizan, Tolméaci, Lauko [2009] poukazuji, na ptikladu decent-
ralizace méstské maloobchodnf sité a tibytku prodejen potravin v urbannim pro-
stiedi, na vznik tzv. potravinovijch pousti®. Vyse uvedenym skutecnostem odpovi-
da pfesun tézisté nakupti potravin do sidlistnich zé6n a na méstskou periferii, kde
jsou lokalizovany supermarkety a hypermarkety, ¢asto jako souc¢ast nakupnich
center. Sledujeme-li pohyby obyvatel mésta v dennich urbannich systémech, pak
zde vystava vcelku logicka otdzka, jak se bude dal vyvijet potravinafsky sektor
v Brné. Patrné bude soucasny stav jesté vice korigovan v neprospéch méstského
centra, coz zvysi zatiZeni perifernich lokalizaci.

Naslednou otdzkou je, jak se bude vyvijet sit potravinafskych prodejen
v blizkém zazemi Brna, kde jiz dnes pozorujeme realizaci nadpoloviéni vétsiny
potravinafskych nakupti v siti prodejen potravin v Brné. Navic jiz téméf polo-
vina obyvatel zajmového tizemi nakupuje nedenné potraviny v nakupnich cen-
trech [viz také Kunc et al. 2012b]. Pokud by tato sit potravindiskych prodejen
ve venkovskych obcich v zdzemi Brna méla byt déle redukovana (jde o obecny
trend), pak by se jisté promitla zvysend frekvence maloobchodnich interakci
v ramci denniho urbanniho systému mésta Brna. Potravinové pousté by tak vzni-
kaly, resp. jiz vznikaji, i ve venkovském prostoru. Tyto zdvéry potvrzuji dlou-

10" Potravinové pousté ve smyslu tizemi, které je htife dostupné k zdkladnim maloobchod-
nim sluzbam i specifickym potravinovym provozovnam. Spotfebitelé jsou limitovani
uz8§im sortimentem, vy$simi cenami, nevhodnou oteviraci dobou apod. [vice viz napf.
Zenk et al. 2005; Shaw 2006].
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hodobé vyzkumy z jinych modelovych mést, nap¥. z finského Turku [Marjanen
1995], amerického Orlanda, kanadského Edmontonu ¢i norského Osla [Severin,
Louviere, Finn 2001], byt maloobchodni interakce a ndkupni chovéni se, zejména
v pfipadé obyvatel aglomerace Turku, zménily mezi sledovanymi roky méng,
nez se ptvodné predpoklddalo. Crosby et al. [2005] uvadéji ve své studii podob-
ny piiklad z anglického Readingu, kde vystavba ndkupniho centra The Oracle
znamenala vyznamné pfeskupeni maloobchodnich vazeb mezi centrem mésta
a okrajovymi ¢astmi. Zde je ovSem nutné poznamenat, Ze zména frekvence malo-
obchodnich interakci zavisi na celé fadé faktord, jimiz jsou rozdilné sidelni sys-
témy, regulace vnitfniho trhu a pak také kontinuita zmén ndkupniho chovéani,
kterd byla v zemich s vyspélou trzni ekonomikou znaé¢né odlisna nezli v zemich
postsocialistickych, které byly skokové vystaveny novym trznim (globaliza¢nim)
mechanism@im.

Predstavené vysledky jsou ucelenym vystupem z rozsahlych Setfeni dojizd-
ky nédkupniho spadu a ndkupnich zvyklosti, resp. dojizdky za maloobchodem
v obcich volnéji vymezené brnénské aglomerace, jeZ ma v redlu vyznamny vliv
na formovani denniho urbanniho systému mésta. K vysledktim je tfeba pfistu-
povat jak kriticky a s respektem, tak s ur¢itou mirou tolerance pfi hodnocenich
a interpretacich. Srovnani jinych tizemi Ize provést opét pouze v p¥ipadé usku-
tecnéného terénniho Setfeni.

Joser KuNc je odbornym asistentem na katedve regiondlni ekonomie a sprdvy na Ekono-
micko-sprdvni fakulté MU v Brné. Védecké aktivity orientuje na obdobi transformace
a aktudlni trendy v urbdnnim prostiedi spojené s geografii maloobchodu a ndkupnim cho-
vdnim, geografii priimyslu s diirazem na problematiku brownfields a cestovni ruch.

BoHuMIL FRANTAL je védeckovyzkumniyym pracovnikem v oddélent environmentdlni geo-
grafie Ustavu geoniky AV CR, v.v.i., v Brné. V rdmci své price se zabjjod problematikou
prostoroviich modelii chovdni, kvalitou Zivota, lokdlni identitou a socidlnimi konflikty
v kontextu vyuZivdini krajiny.

PeTR TONEV je asistentem na katedie regiondlni ekonomie a spravy na Ekonomicko-spriv-
ni fakulté MU v Brné. Pfedmétem jeho zdjmu je dojizdka za pract a za sluZbami, trans-
formace hospoddtstui (priimyslu), iizemni a strategické planovdni.

ZDENEK SzCzYRBA je docentem na katedre geografie Prirodovédecké fakulty UP v Olomou-
ci. Ve své védecké prici se vénuje problematice postkomunistické transformace, geografii
sluZeb se zaméfenim na maloobchod, geografii bydlent a vizemnimu pldnovdni.
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